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Klient: Liviko
Kampaania: Martini Royale Casting kampaania
Periood: suvi 2012

Turunduslikud eesmargid:

Martini Royale Casting kampaania on samal ajal terves Euroopas toimuv kampaania, mille eesmargiks
on Martini kaubamargi ja filosoofia tutvustamine labi konkursi, milles otsitakse osatditjat uude
Martini telereklaami. Eesti kampaania alaeesmargiks oli osalejate kogumine ja vahemalt Ghe eestlase
rahvusvahelisse finaali saamine.

Sisu:

Eelmisel aastal oli sama kampaania pohimeediaks televisioon, seekord kasutati meediast ainult
internetti, mistottu meie esmane eesmark oli piiratud eelarve tingimustes véimalikult suure katvuse
ja margatavuse saavutamine. Loobusime suurtest portaalidest, kus meie s6num oleks konkureerinud
kiimnete teistega ja suunasime enamiku eelarvest |abi Clickiti vorgustiku keskmise suurusega
portaalidesse, kus reklaamide maht on kordades vaiksem.

Tehnilised lahendused:
Kasutasime Clickit vorgustikus esmakordselt slidenote bannerit

(http://clickit.ee/banners/lahendus/martini.html), mis kandis nii branding funktsiooni, kuna kogu
info oli banneril kirjas kui oli ka suureparane klikkide koguja. Optimeerisime igapaevaselt kampaaniat,

suurendades nende veebilehtede osakaalu, mis paremaid tulemusi tdid ja eemaldades kehvemate
tulemustega kanalid.

Tulemused:

Tegemist oli Liviko 2012 aasta kdige tulemuslikuma veebikampaaniaga. Vorreldes 2011 aastaga, mil
kasutasime Smartad vorgustikku, langes klikihind 1,91 eurolt 0,12 euroni. Kampaania CTR oli 5,61% ja
kokku tuli labi vorgustiku 14 422 klikki. Ja mis kdige parem — eestlane Helen Adamson on hetkel
finaalis teisel kohal!

Graafikul klikihinna muutus, 2011 vs 2012:
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