Suhtekorraldus. Integreeritud kommunikatsioon.

16-17-aastaste valimiskampaania ,,Ka minu hailel on joud”
KUIDAS LUGEDA
NOORTE MOTTEID?

Kommunikatsioonis oli suurim vélja-

VI ISI E I N FO Esimest korda ajaloos oli 24 157
noorel inimesel, kel vanust 16-17-

I GA N OO R E aastat, voimalik osaleda kohalikel
valimistel.

VAL I JA N I ' kutse aru saada, kust kogub just see

> vanusegrupp peamiselt infot, kellega

nad oma valikuid arutavad ja kelle

To66 teostaja: Meta Advisory Group, Kristi Kirsberg

Elluviimise aeg: 2.-15.10.2017

Eelarve: 12000 eurot

MIDA NAITAS
KOOLIDES LABI
VIIDUD KUSITLUS
AASTA ENNE
VALIMISI?

v Noored ei huvitu valimistest!

v ID-kaarti kasutavad nad vaid reisi-
dokumendina. Seega nad ei teaoma
PIN-koode ega pea seetottu e-haa-
letamist eriti tdendoliseks.

v Kui nad valima Idhevad, arutavad
oma valikut eeskatt vanematega!

v Nad tarbivad 90% ulatuses info
saamiseks sotsiaalmeediat ja 10%
ulatuses telet.

EESMARK:

INFORMEERIDA JA
VALIMA KUTSUDA!

v Informeerida 16-17-aastaseid noori,
et neil on ajalooline véimalus nii noor-
telt haaletada.

Vv Kaasata selleks tuntud eakaaslasi,
kelle arvamusel on joud.

v Tagada videotele ja vlogidele vaata-
jaskond.

v Raikida klassikalisele meediale antud

intervjuudes alati ka noorte valimis-

KARL KILLING ; " Oigusest.

: £ . v Etvalimas kiiks vihemalt sama palju
lau e ' ' 16-17-aastaseid kui 18-24-aastaseid.
SONUM: KAMINU HAALEL ONJOUD!




MIDAME TEGIME?

v Uurisime, kes on populaarsed 16-17-aastased, kelle arvamus eakaaslastele
korda laheb - séelale jaid muusik Karl Killing, korvpallur Henri Drell ja telesaate
Rakett 69 voitja Karl Vilhelm Valter. Noored kinnitasid, et Iahevad valima.

v Adusime, et juutuuberid on arvamusliidrid, kelle sénal on jéud. Selgus, et neist
Uks populaarsem, Victoria Villig [aheb valima. Otsustasime teha koost6od!

v Aasta enne valimisi tehtud kiisitlus naitas: kui tahad noorteni jduda, kasuta
sotsiaalmeediat. Valisime pohikanaliteks Facebooki, Youtube’i ja Instagrami.

v Aga... aga... Noored viitsid, et valimisi arutavad nad eeskitt vanematega. Kus _ P i .8
kaivad nii noored, vanemad kui ka vanavanemad? Muidugi kinos! Leppisime ‘E?L'KOGUW‘ M
kokku, et kahe nddala jooksul nditavad kolme noormehe tleskutset valima minna =

41 kinosaali tle Eesti.

v Mis aga oleks suurim (illatus 2000. aasta alguses siindinud pélvkonnale? Noor-
tele, kes saavad paevas kiimneid e-kirju ja teevad sotsiaalmeedias sadu postitusi?
Muidugi paberkiri! Selleks kujundasime nimelise ,Noore Valija Tunnistuse” ja mis
laks 24 157 noore postkasti. Voib kindel olla, et nii monigi neist sai elu esimese
paberkirja! NIl JOUDIS INFO IGA NOORE VALIJANI!

VALIMISTEENISTUSLE

ST

MEIL LAKS VAGA HASTI!

v Facebookis vaadati Henri, Karli ja Karl
Vilhelmi tGleskutset tle 19 700 korra.

Vv Kinodes iile Eesti nagi tileskutset valima
minna 95 600 inimest.

Vv Victoria Villigi vlogi vaatas 21 000 noort,
Instagrami postitust nagi 29 880 ja Facebooki
postitust 20 000 inimest.

v Kb&ik 24 157 noort said kodusesse postkasti
»,Noore Valija Tunnistuse”.

v Valimisperioodil raakis valimisteenistuse
juht kimnetes intervjuudes noorte voima-
lusest valida. Parast e-haaletamise [6ppu oli
populaarseim kiisimus: palju osales noori?
Ainuliksi thel paeval, 12. oktoobril, oli
19 sarnast paringut.

JA PALJUD TULID VALIMA?

Eestis ei ole elektroonilist valijate nimekirja,
seega ei ole |0plikku statistikat. Kuid saame
toetuda Tartu Ulikooli teadlaste Mihkel
Solvaku ja Kristjan Vassili uurimistoole, mis
Utleb:

16-17-aastased - 75%

18-19-aastased - 50%

20-21-aastased - 64%

22-23-aastased - 28%

Mihkel Solvak: Osavotuprotsent ei olnud
ilmselt nii korge, kuid vahekord teiste vanu-
segruppidega naitab, et noored olid viaga
aktiivsed valijad!

NOORED OLID INFORMEERITUD!
NOORED VALISID!




