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Loovkonseptsioon

Kas suud on kergem
seebiga pesta?



Meie kampaania...
IDEE

Tähelepanu äratada žestidega, millega on
võimalik suhestuda, kuid mis üllataval moel
jäävad igapäevaelus märkamatuks. Samuti
lausetega, mis viitavad asjaolule, et kui
seebiga käsi ei pesta, kas siis peaks nakkuste
vältimiseks pesema hiljem suud?

PROBLEEM

Olulised kampaaniad ei ole tihtipeale
piisavalt pilkupüüdvad või meeldejäävad.

EESMÄRK

Tekitada inimestes huvi pilkupüüdva
kampaania abil teemat sügavamalt uurida ja
meelde tuletada käte pesemise olulisust.



Tuttav liigutus?

ME KÕIK PEAME PESEMA KÄSI ÕIGESTI!



TRÜKIKAMPAANIA

Pilkupüüdev lähivõte ja kollane aksent on
kaugelt näha. Lööklause tekitab uudishimu. 

DIGIKAMPAANIA

Lähivõte ja tuttav žest tõmbavad
tähelepanu. Meelde jääb intrigeeriv
küsimus ja tähtis fakt.



Postrid



Valireklaam,,



Sotsiaalmeedia



Reklaamklipi naide,,

https://www.youtube.com/watch?v=WmAwgYrJp-g



#pesekäsi


