AdCash Fyre Festival

- Case study




Ulesande piistitus

Adcashi Uritused on alati olnud erilised. Custom made lahendused, mis oleks silmapaistvad ning
kdnetaks noort sihtgruppi, kes igapdevaselt té6tavad trendikas reklaamimaailmas.

Adcash ei ole ettevote, kelle lrituse volu luuakse hea bandi voi populaarse hostiga. Oluline
neile on kick-ass kontseptsioon ning julge lIéhenemine, mis mdne teise ettevotte pdlvist ndrgaks
166ks. Ootus Adcashi Uritusele on ullatada reklaamimaailma inimesi ning pakkuda neile midagi,
mis jadks meelde pikemaks kui Eesti liihike suvi ning mida tahaks isegi kdige kriitilisem inimene
jagada oma Instagrammis.



Elluviimise kirjeldus

lga aasta enne Adcashi suvelritust seisame kUsimuse ees, et kas loovlahenduse idee on akki liiga julge?
See aasta pigistasime silma kinni ning otsustasime vooluga kaasa minna. Pitchisime kliendile ideed, mille
nimi Utles Uritusest juba koik. Pakkusime teadlikult kliendile Fyre Festivali kontseptsiooni oma vélude
ning valudega.

Otsustasime votta kdige tabuma Urituse Uritusturundus- ning festivalivmaailmast ning tegime selle teadli-
kult enda omaks. Kasutasime Fyre festivali kommunikatsioonivétteid juba eelkommunikatsioonis, kutsudes
inimesi teadlikult maailma enim pekki ldinud Uritusele.

Korraldasime inimestele vdimalikult Fyre festivali laadse trituse, koos hilinenud veesdidukite ning
purunenud lootustega. Viisime inimesed Eesti oma vdikesele paradiisisaarele, Naissaarele, ning korralda-
sime seal uuel levelil teambuilding tegevuse. Kasvatasime tiimi lihtsustunnet Iabi kaose, sest negatiivsed
emotsioonid Uhendavad inimesi samamoodi nagu positiivsed.

Et Uritus taielik pettumus poleks, otsustasime kulminatsioonina keerata urituse kogu tonaalsuse pahupidi
ning Idpetasime positiivsetel nootidel - dgeda peoga laeval ning ménusa dhtusédgiga.




Tulemus

Valitud teema oli kill julge samm, kuid see kdnetas suurepdaraselt noort, trendikat sihtgruppi,
kellest kdik olid Fyre Festivali kontseptsiooniga tuttavad.

Adcashi soov julge ning teistest eristuva lahenduse jargi sai tdidetud. Urituse eesmark jdudis
Adcashi inimesteni ning segadus ning kaos t&6tasid efektiivsete teambuildingu vétetena. Popu-
laarse teema kasutamine selleks, et jouda sihtgrupini naitas véga haid tulemusi ning toestas, et
dgeda suvepdeva aluseks ei ole mitte hea band ja tore dhtujuht, vaid mote on see, mis loeb.
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