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Projekti tutvustus

,02“ on tosielusindmustest inspireeritud uus kodumaine
spiooniponevik, mis joudis kinno 2020. a oktoobris.

Filmi stizee kaivitub 1939. aasta augusti I0pupaevil. Kohe-
kohe on puhkemas Teine maailmasdda ja just neil kriitilistel
hetkedel langeb Eesti ndukogudevastase luure juht
salamorva ohvriks. Selgub, et meie salateenistuses tegutseb
draandja ja tema tabamine tehakse Ulesandeks
luureohvitser Feliks Kangurile (Priit Voigemast). Samal ajal
jouab luurajateni info, et Stalin ja Hitler on sdlminud Eestit
puudutava salakokkuleppe. Olukorda ei muuda lihtsamaks
ka Feliksit painav saladus, mille keskmes on kahe aasta
tagune kirglik armusuhe.

1,5-aastase kommunikatsiooniprojekti eesmargiks oli
ajakirjanike, kinoktlastajate ja laiema avalikkuse huvi
tekitamine ,, 02" vastu, filmi vastutustundliku esilinastumise
korraldamine ja vaatajanumbrite tagamine puhkenud
Ulemaailmse pandeemia piirangute olukorras.

, 02" kajastati Eesti meedias kokku enam kui 500 korral,
kommunikatsioon joudis meedia vahendusel enam kui 7,8
miljoni kontaktini, millele lisandus ulatuslik sotsiaalmeedia
reach.




Situatsioonianallus

,02“ on 2020. a I6pus esilinastunud Eesti mangufilm, mis pohineb
~ ajaloolistes siindmustel. Tegu on originaalstsenaariumiga ehk see ei
pohine Uhelgi Eesti kirjandusest tuntud teosel.

‘Seega oli ,02“sihtriihmale tundmatu - see ei tekitanud dratundmist voi
“assotsiatsioone ja garanteeritud huvi nagu ,,Tode ja Oigus”, ,Nimed
- Marmortahvlil“ voi ,Apteeker Melchior”, See oli taiesti uus lugu, mis

'~ tuli sihtrihmade jaoks kommunikatsiooni abil huvitavaks muuta.

‘ Spiooniponeviku Zanris toodetakse Eestis vaga vahe filme — stiilipuhast
.~ spioonipdnevikku pole taasiseseisvunud Eestis varem tehtud.

~,02“ tootmise muudab eriliseks ka see, et film slindis mitme riigi
- koostoos. Filmi vottegrupp koosneb Eesti, Soome, Lati ja Leedu

filmitegijatest ja -naitlejatest.
" Filmivotted algasid 2019. a suvel ja esilinastumine oli planeeritud 2020.
"a sligisesse. 2020. aasta oli filmitéostuse ja kinosektori jaoks vaga

‘keeruline. “02“ kommunikatsioon tuli planeerida ajal, mil enamik
filmitootjaid pidasid maistlikuks liikata filmide esilinastumine edasi.

Esilinastus tuli korraldada vastutustundlikult ja tagada kinopiletite
‘muuk ning vaatajanumbrid, vottes arvesse riigis kehtestatud piiranguid.

Jiramupesy am




Eesmargid ja sihtrthmad

Tutvustada ,02 sisu, tausta, tegevusi ja naitlejaid, tekitades
qjakir[janikeja kinokilastajate huvi, samal ajal stsenaariumit
liigselt avamata.

Hoida veel valmimata filmi meedias ja sotsiaalmeedias pildil
kogu 1,5-aastase kommunikatsiooniperioodi valtel, alustades
votete algusest kuni kinolevi perioodi [Gpuni.

Tagada kajastused erinevates kanalites vastavalt ) )
sihtrihmadele, alustades AK-st ja meelelahutusmeediast kuni
Narva kohalike kanalite ja Opetajate Leheni, eesmargiga, et

koik potentsiaalsed sihtriihma esindajad teaksid esilinastumise
perioodiks, mis on ,,02“

Tagada piisav kinopiletite muiik ja huvi ndidata filmi tulevikus
ka voogedastusplatvormidel.

Pidev valmisolek kriisikommunikatsiooniks.
To0 kaigus lisandus eesmark viia projekt 18puni, olles paindlik ja
leides koige optimaalsemaid lahendusi puhkenud

koroonaviiruse pandeemia kontekstis. Kuni esilinastusteni tuli
olla valmis plaan B rakendamiseks erinevates olukordades.

SIHTRUHMAD:

Nii eesti, vene kui ka inglise keelt kdnelevad Eesti kinokiilastajad, p&hikoolidpilastest
vanemaealisteni

Meedia ja laiem avalikkus, arvamusliidrid

Tuntud inimestest sotsiaalmeedia mojuisikud

Filmi partnerid ja kaastootjad teistes riikides

Vabatahtlikud, keda kaasasime mitmel korral filmivotete jooksul massistseenidesse

Sisekommunikatsioon, et kdik 1000 filmivotetel kaasa I66nud inimest oleks neile olulise
infoga kursis

Riigi- ja kohaliku omavaljtsuse asutused, kellega oli oluline teha koost6dd, et korraldada
votteid avalikus ruumis ja kommunikeerida votetest tulenevaid liikluspiiranguid jm
ebamugavusi

Filmi toetajad, nt Eesti Filmi Instituut, Kaitseministeerium, Eesti Kultuurkapital, Tallinna
Linn, Viru Filmifond ja mitmed eraettevotted, kellega tegime koost66d.




SOonumi- ja
kommunikatsioonistrateegia

02 kommunikatsioonistrateegia oli Ules ehitatud selliselt, et 1,5-
aastase perioodi jooksul oleks meediale anda pidevalt uut huvitavat
materjali.

Votteperioodi jooksul kasutasime dra kdiki erinevaid filmimise
lokatsioone ja tegime kajastuste osas koost6dd kohaliku meediaga.

Kommunikatsiooni fookusperiood oli septembris ja oktoobris, enne ja
pdarast esilinastust.

Tegime koosto0d kdige suurema vaatajaskonnaga Eesti kanalitega,
pakkudes neile eksklusiivset sisu.

* Naiteks andis peaosatditja Priit Voigemast esilinastuse eel
esimese pika intervjuu Pealtnagijale.

* 02 treileri maailma esiettekanne toimus Ringvaates.

. EkskIusiivseidNtaustakaadreid votetelt naitasid Reporter ja TV3
Seitsmesed, Ohtu ja Duubel.

* Intervjuud votmeisikutega olid OP-is, AK Kultuuriuudistes,
erinevates raadiotes, print- ja online-meedias jne.

Motlesime sihtriihmade kaupa labi kdik olulised meedia ja
sotsiaalmeediakanalid, nditeks suhtlesime eraldi dpetajatega, et nad
viiksid noori kinno ajalootunni raames.

Kasutasime kommunikatsioonis ara olulisi kuupaevi, mis seondusid
filmis aset leidvate ajalooliste sindmustega, naiteks 23.08 Molotovi-
Ribbentropi pakti sélmimise aastapdevw.

Tagasime 24/7 kriisikommunikatsiooni kogu 1,5-aastase
kommunikatsiooniperioodi jooksul.



KINODES 9. OKTOOBRIST

Peamiste tegevuste kirjeldus

Alustasime kommunikatsiooni esimese vottepdevaga, kuhu kutsusime kohale kdik

olulised meediakanalid.

Meediapdevad ajakirjanikele korraldasime kdigis olulistes filmimise lokatsioonides ja

tagasime ajakirjanike, asutuste ning kohalike elanike teavitamise toimuvatest
filmivotetest. Naiteks:

Kaarli puiesteel ehitati filmivotete kdigus Ules ajaloolised tennisevaljakud

Narva linnuses kaasasime ligi 100 vabatahtlikku Ida-Virumaa inimest
massistseenidesse

Tartus filmiti vana puumaja poleng, millest teavitasime ette linnaelanikke, asutusi
ja kohalikku meediat

Harjumaal varbasime massistseenidesse vabatahtlikke taustanaitlejaid

Lilkusime maanteedel vanadest autodest ja sdjamasinatest koosneva 30-km
tunnikiirusega kolonniga

Kadrioru lossis ja pargis filmiti 1939. a stiilis vastuvott
Viimase vottepdeva meediapaev 1939. aasta stiilis peol restoranis Gloria
jne
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Pilt, mis kevadel kalendris
avanes, ajas hirmu peale, Too
kuhjus, masendus Kippus kael,
vajuma — ja jarsku tommatj
pidurit koigele. Vaikus, Mulle
sobis, et koik saadeti
sundpuhkusele. Sa void ju ise
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Esilinastuse eel- ja
jarelperiood

Parast votteperioodi I6ppu alanud montaazi- ja jareltootlusperioodi
jooksul andsime meediale regulaarselt erinevat huvi tekitavat materijali,
nt:

- fotogaleriid

- making of videod

- videointervjuud, kus ajaloolased asetasid O2 siiZzee ajaloo konteksti

- teaser-treiler ja ametlik treiler

- filmi soundtrack

- jom

Viimastel kuudel enne esilinastumist korraldasime pidevalt
peaosataitjate ja produktsiooni votmeisikute intervjuusid erinevates
kanalites, alates peaosataitjast, stsenaristidest ja produtsentidest kuni
kostliimikunstniku ja vanade autode operaatorini.

Korraldasime koroonasituatsiooni arvesse vottes voimalikult
vastutustundlikult eelesilinastuse filmikriitikutele ja esilinastused
Tallinnas, Tartus ja JOhvis.

Tagasime esilinastuse kajastused ja filmiarvustused kdikides olulistes
meedia- ja sotsiaalmeediakanalites.

Agenda
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Tegevuste mastaabid ja viljakutsed

02 votteperiood kestis 8 kuud, kokku 43 vottepdeva

Kommunikatsiooniperiood votete algusest kuni kinolinastumise
I6puni kestis 1,5 aastat.

02 votetel 16i kaasa iile 1000 inimese, nende hulgas 55
professionaalset ja 900 vabatahtlikku taustanaitlejat ning 250
meeskonnaliiget.

Filmivotete kdigus kasutati enam kui 50 erinevat ajaloolist
masinat/sdjavietehnikat.

Erinevaid vottepaiku oli kokku 70 — need kdik tuli 2019. aastal
muuta 1939. aastale omaseks.

24/7 kriisikommunikatsiooni valmisolek tuli tagada ka siis, kui kdik ei ldinud
alati planeeritult.

Naiteks:

* Filmivotete kdigus peaosataitja Priit Vdigemasti juhtunud jalabnnetuse
tottu tekkinud kriis ja viivitus filmivotetes suurendas hasti lahendatud
kommunikatsioonikriisi tulemusena oluliselt filmile osaks saanud
tahelepanu.

Kommunikatsioon ja votete imberkorraldused seoses sellega, kui Kaarli
puiesteel taastatud ajaloolised tennisevaljakud tuli uuesti ehitada mitmel
korral, sest paduvihm uhas valjakud minema.

Ulemaailmse pandeemia puhkemise hetkeks olid filmivdtted kiill dsja |3bi
saanud, aga koroonapiirangud panid kisimargi alla, kas filmiga on tldse
voimalik valja tulla 2020. a sligisel voi oleks targem esilinastumine edasi
likata nii nagu otsustasid vdga paljud teised filmitootjad tle kogu maailma.

Kisitav oli ka esilinastuse Urituse korraldamine — kas seda dnnestub teha
vastutustundlikult




Meediakajastused
ja eelarve

1,5 a pikkuse kommunikatsiooniperioodi jooksul kajastati 02 meedias kokku rohkem kui 500 korral.

Kajastused olid kdigis olulistes Uleriigilistes ja piirkondlikes meediakanalites, sh tele- ja raadiosaadetes,
truki- ja online meedias.

Stationi andmete jargi joudis 02 kommunikatsioon meedia vahendusel enam kui 7,8 miljoni kontaktini.
Meediakajastused: https://drive.google.com/file/d/1a-
kE15p9purnF2cUQMLFaybTxufol3St/view?usp=sharing

,02“sotsiaalmeediakanalite reach oli ligikaudu 100 000 kontakti, millele lisandus ohtralt erinevate
inimeste sotsiaalmeediakajastusi, mida oli niivord palju, et nende ulatust ei ole voimalik adekvaatselt
hinnata.

PR-kommunikatsiooni eelarve oli 10 500 € +km .

Agenda
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«02» on visuaalselt vaimustav

Projekti tulemused - . S
maailmaklassi spioonifilm

vaatajanumbrid

Gl Andrei Liimets

T ) £ 181 ‘ 3
* 02 voeti vaga positiivselt vastu nii filmikriitikute, avaliku elu tegelastest @ @ @ @ Q
arvamusliidrite, sotsiaalmeedia mojuisikute kui ka kinokilastajate poolt.

*  Kommunikatsiooniks oli suur réhk intervjuudel, video- ja fotomaterjalidel
ning ajaloolistel teemadel, mis aitasid tekitada huvi O2 vaatamise vastu.

* Perioodil, kui Eesti kinode vaatajanumbrid olid tavaparasest oluliselt
madalamad, kais ,,02“ kinodes vaatamas iile 75 000 Eesti inimese.

See vaatajanumber tegi O2-st Eesti kinodes 2020. a siigishooaja kodige
vaadatuma filmi. Vordluseks - samal perioodil linastunud Eesti filmid, nt
Viimased, JOulud dZunglis jne saavutasid 4000-25 000 vaatajat.

* Sellele lisanduvad voogedastusplatvormide vaatajanumbrid ning valisriikide
linastumiste vaatajanumbrid, mis alles koguvad hoogu ja mille tulemuste
statistikat tana veel ei saa esitada.

* Otsus tulla filmiga valja oktoobris ja korraldada ka esilinastused, osutus
oigeks. See oli sisuliselt ainuke aeg koroonapandeemia puhkemisest kuni
tanaseni, kui rahvas sai kaia kinos, kuigi ka siis kehtisid ranged piirangud.

Minu nimi on Kangur, Feliks Kangur. Priit Voigemast filmis «02». FOTO: Karl Anders Vaikla FOTO: Karl Anders Vaikla



