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VÄLJAKUTSE

Negavatt on 18-30 aastastele noortele suunatud roheideede konkurss, mille 
peaauhind on 10 000 eurot oma idee elluviimiseks. Tänavu toimub konkurss 
juba 9. korda. 

Oma kommunikatsiooniga peab Negavatt kõnetama aktiivseid noori, kes 
päriselt sooviks maailma paremaks paigaks muuta ja tahaks oma ideede 
lennutamiseks just Negavatti hüppeplatvormina kasutada. Oluliseks osaks 
Negavati kommunikatsioonis on sihtrühma tabamine läbi mõjuisikute. 
Roheteemadest räägitakse aga paraku nii palju, et need hakkavad vaikselt 
tapeediks muutuma. Meie ülesanne oli tapeedist välja murda.



SIHTGRUPI MINDSET

GRETA 
THUNBERG

people are dying as a consequence 
of inaction

disappointment

join the fight

so-called “leaders”

make your voice heard

together we are strong

we need public pressure

we cannot let them get away with 
that

time is running out



↑ Kätriin Helena Huttunen
2020 Negavati võidutiimi liige

→ Hanna Martinson
2021 Negavati mõjuisik





LOOVKONTSEPTSIOON –
AEG DRAAMAKS

Meie ajaaken tegutsemiseks tõmbab aina kiiremini otsi kokku.

Oleme olukorras, kus ei saa kliimakatastroofi ära hoidmiseks isegi enam ÜRO või 
kellegi teise peale loota. Ainus asi, mida igaüks teha saab, on hakata ISE PANUSTAMA.

Enam ei tööta ninnu-nännu ja “Hei! Hakkame kõik koos prügi sorteerima!”
Tuleb vajutada õigeid nuppe, et inimesi panna tegutsema. Selleks nupuks on 
EMOTSIOON.

Selleks, et panna inimene kuulama/kaasa mõtlema, on vaja korraks võtta aeg maha. 
Sotsiaalmeedias on see raske, sest info tarbimise kiirus on meeletu. Küll aga on alati 
üks asi, millel inimesed peatuvad – DRAAMA. 
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