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Mis oli t66 eesmark? Lisa palun konkreetsed numbrilised ja moodetavad eesmargid

Custom Bidding eesmdark oli Youtube ning Google Ads display reklaamidega tuua
sama eelarve juures kdrgemad tulemused vorreldes Standard Biddinguga nii
vaatamiste kui ka klikkide osas soltuvalt reklaamformaadist. Teisisonu, et saavutada
pUstitatud eesmdark — YouTube puhul 100 000 vaatamise arv véhemalt 10% soodsama
eelarvega ja 1 000 000 viewable naitamise voi 1000 kliki arv bdnnerreklaamide puhul
sOltuvalt maandumislehe olemusest.

Youtube'i puhul oli eesmdark sama eelarve juures tuua véhemalt 20% rohkem
vaatamisi (100 000 vaatamise asemel sama eelarve juures 120 000 vaatamist), et
saavutada 20% CPV hinna langus (planeeritud 0,015€, oodatav 0,012€) ning, et VIR
% kasvaks 20 sekundilise klipi puhul véhemalt 10%.

Reklaamid, mis viisid brandi informatiivsele maandumislehele - Display eesmdark oli
sama eelarve juures tosta Viewability %, et saavutada keskmiselt 0% viewability tase
ning sealjuures vihendada CPM hinda vahemalt 10% (planeeritud CPM 0,75€,
oodatav CPM 0,67€).

Reklaamid, mis viisid e-apteeki tootelehele - Display eesmdrk oli sama eelarve juures
tosta klikimédéra 10% ning sealjuures vihendada CPC hinda vahemalt 10%
(planeeritud 0,75€, oodatav 0,63€), et 1000 kliki saavutamiseks peaksime
investeerima 10% véhem planeeritud eelarvest.

Kirjelda lGhidalt t66 teostamise etappe

Alustuseks tuli luua Custom script (Python keeles), mis optimeeris reklaami ronkem kui
Uhele eesmdargile. Nii Display kui ka Youtube puhul kasutasime sama Ulesehitusega
scripti, mis Youtube puhul pidi fooma haid tulemusi CPV ja VIR % osas ning Display
puhul vastavalt maandumislehele, kas Viewability % ning CPM hinna osas voi CTR %
ning CPC hinna osas. Scripti panime kirja tingimused, mis peavad olema tdidetud, et
saavutaksime soovitud tulemused — reklaam pidi olema lehel nGhtav véhemalt 10
sekundit ja nditamise asemel optimeeritud reklaam vaadatud nditamisele.

Custom Script sai loodud varasemaid kampaania fulemusi arvesse vottes. Kliendi
eesmarkidest ldhtuvalt analGusisime eelnevate kampaaniate andmeid ning panime
kokku scripti, mis keskendus kdige olulisematele mdddikutele, nditeks reklaami
ndhtaval olemise aeg, mis vaadatud nditamise alusel peaks olema v&hemalt 3
sekundit, kuid meie andmete kohaselt oli mdistlik opfimeerida 10 sekundile. Koostdds
teiste riikide MediaCom agentuuridega panime kokku edukaimad case-study’d,
tanu millele saime ka meie rohkem insight’e selle kohta, millised scripti Ulesehitused
toimivad ja millised mitte. Uhesdnaga, saime teiste rikide andmete pdhjal panna
kokku meie eesmdrke arvesse vottes kdige tdhtsamad fingimused.



Strateegia téestamiseks panime jooksma sama eelarve juures ka Standard Biddingut
ehk kasutasime Google enda automaatseid optimeerimisvoimalusi — Youtube
reklaamid optimeerisime VIR %, Display reklaamid Viewability % voi Maximize clicks.

Custom Biddingu eelis on see, et me saime molema formaadi puhul optimeerida
reklaamid mitmele tegurile ehk lisaks VIR % ja Viewability % / CTR % olid molemad
reklaamid optimeeritud ka voimalikult madala Uhikuhinna saavutamisele — Youtube
puhul CPV ning Display puhul CPM véi CPC.

Strateegia edukuse kontrollimiseks suunasime 50% eelarvest Standard Bidding
reklaamidele ja 50% Custom Bidding reklaamidele, kdik muu peale optimeerimise
valiku jéid samaks - sihfimine, visuaalid, periood jne.

Millised olid t66 tulemused? Kas seatud eesmargid said taidetud?

YouTube puhul - Custom Biddingu kasutamine tdstis VIR % +51%, mis on algsest
pUstitatud eesmargist viis korda korgem tulemus. CPV hind langes -49,9%, mis on
algsest eesmargist ronkem kui kaks korda madalam ning planeeritud CPV hinnast
76% vaiksem tulemus. Custom Biddingu puhul kujunes CPV hinnaks 0,0036€ ning
Standard Biddingu puhul 0,0072€, mis tdhendalb, et 100 000 vaatamise
saavutamiseks pidime Custom Bidding reklaamiga investeerima 360€ ning Standard
Bidding reklaamiga 720€. Kasutades Custom Biddingut oli meil voimalik saavutada
sama eesmdark 50% madalama eelarvega, vorreldes pustitatud eelarve sadstmisega
10% oli see 5 korda parem tulemus.

Reklaamid, mis viisid brandi lehele - Display puhul dnnestus meil Viewability % tosta
koIl vaid +1,62%. Viewabitlity % kujunes 70%, mis on kUll madalam tulemus kui algne
eesmark, kuid arvestades seda, et vVCPM hind vdhenes -12% Standard Biddinguga
vorreldes ning 29% planeeritud eesmdargiga, saime viewable nditamisi oluliselt ronkem
vorreldes Standard Bidding kampaaniaga, mis on suures pildis kliendi jaoks t&htsam.

Eesmark 1 000 000 viewable n&itamist — Custom Biddingu puhul, mille vCPM hinnaks
kujunes 0,53€, Idheks see maksma 530€ ning Standard Biddingu puhul, mille vVCPM
hinnaks kujunes 0,60€, I&heks see maskma 600€, mis tdhendab, et Custom
Biddinguga pidime investeerima 12% madalama eelarve, et saavutada soovitud
tulemused.

Reklaamid, mis viisid e-apteeki footelehele — Display puhul dnnestus meil klikim&dara
tosta lausa +33%, mis on kolm korda kdrgem tulemus oodatust ning CPC hind
sealjuures langes -23% Standard Biddinguga vorreldes ning 20% planeeritud CPC
hinnaga vorreldes. Custom Biddingu puhul kujunes CPC hinnaks 0,60€ ning Standard
Biddingu puhul 0,78€.

Eesmark 1 000 klikki — Custom Biddingu puhul I&heks see maksma 600€ ning Standard
Biddingu puhul 780€, mis tdhendab, et Custom Biddinguga pidime investeerima 23%
madalama eelarve, et saavutada soovitud tulemused.

Custom Biddingu kasutamine aitas meil sGdasta 29% kogu eelarvest.



M:is oli toos sellist, mis vadriks loomingulisuse ja vuenduslikkuse osas esiletostmist?

Antud kampaania raames oli suur roll Custom Scripti loomisel, mis voimaldas meil
optimeerida reklaamid mitmele kliendi jaoks olulisele eesmdargile. Nditeks saime
keskenduda lisaks soodsa Uhikuhinna saavutamisele ka teistele kvaliteeti nditavatele
mdddikutele.

Kui n&iteks Standard Biddingu kasutamine voimaldab meil keskenduda vaid Uhele
eesmargile 100% - olgu selleks muUk, klikim&ar voi ndhtavuse osakaal, sis Custom
Biddingu puhul on meil voimalik keskenduda kdikidele eesmarkidele, mis on kliendi
jaoks olulised.

Nd&iteks on Standard Biddingu puhul voimalik osta mitmeid erinevaid konversioone,
kuid nende puhul ei ole voéimalik lisada juurde, miline eesmdark on olulisem. Custom
Bidding voimaldab panna paika prioriteedid — nditeks saab scriptis &ra madrata ostu
olulisus, uudiskirjaga litumise olulisus jne. Bayeri nditel oli nditeks YouTube puhul kdige
olulisem soodsa CPV hinna saavutamine ja teisel kohal VIR % kasvatamine.



