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Mis oli t606 eesmark?

Kampaania eesmark oli tdsta
elulise manguga noorte
finantsalaseid teadmisi.

Eesmarkide realiseerimiseks oli
vajalik puuda noorte inimeste
tdhelepanu (earGhmad alates
13+) ja neid kdnetada just sellisel
viisil, et nad laheksid kodulehele,
et saada tadiendavat infot ning
sealt edasi Cashy lehele
mangima.

Eesmark agentuurile: 3000
mangijat.

TULEMUSED

planeeritust rohkem
unikaalseid mangijaid

mangisid terve

jooksul

Iga paev
4 voitjat!

Mangi end
rahatargaks!

’ swedbank.ee/rahamang

Rahatarkuse mang koostbos Cashyga kestab 1.-10. juunini.
Finantsteenuseid pakub Swedbank AS. Tutvu tingimustega ja pea

kaasatuse maar

kampaaniaperioodi



