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Millised olid t66 tulemused?
Kas seatud eesmargid said taidetud?

10 péeva jooksul mangis Cashyt ligikaud 7000 mangijat, kellest 48% ehk 3250
mangijat tegid kaasa kdigil 10. mangupaeval. See tdhendab, et Uletasime
seatud tulemusi 2,3 korra voérra.

Mangu I6pus naidatud Swedbanki reklaami CTR oli 26.3% (klikati edasi kas
investeerimisega alustamise lehele véi kogumise teemale).

Lisaks kasvas Google Trends andmete jargi sdna “Cashy” vastu huvi just
kampaania ajal, millest vdib jareldada, et kampaania avaldas suurelt mdju ning
oli silmapaistev. YouTube'i reklaamide kaasatuse maar oli 86% ja koguni 88.62%
vaatajatest vaatasid reklaamklipi [6puni.

Parast Cashy mangu Iéppu nagi klient selget tdusu uute investeerimiskontode
avamise osas ning samuti muutis mang kliente mobiilkanalis aktiivsemaks
(aktiivsus jai pusima ka parast mangu I6ppu).

Uhtlasi tdi kampaania sotsiaalmeedia reklaamidega eariihmade vérdluses
kdige parema keskmise Kklikiméaara tulemuse just 13-17 earihma hulgas (CTR
0,21%), mis Uhtlasi oli kampaania kdige prioriteetsem sihtrihm.

Kampaania tulemused Uletasid algset prognoosi mitmekordselt - kogusime
200% rohkem reklaamkontakte ja suur huvi t&i koguni 227% rohkem klikke
reklaamidele.

TikToki orgaaniline sisu sai samuti vaga haid tulemusi - kahe klipiga tuli 10 062
vaatamist, 421 like'i ja 12 kommentaari.

Mangule jattis tagasiside 1956 inimest ja tagasisidet andnud mangijate
keskmiseks hindeks kujunes 4.49 punkti S-pallisel skaalal.

Tagasiside andjad t6id valja mangu kasulikkust argiste rahaotsuste labi
mangimisel, riskide vétmise katsetamist ja nende tagajargedega arvestamist
ning dpetlikkust saastlikkuse ja raha targalt kasutamise osas.



