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Kokkuvote

|seseisvunud Eesti 31aasta jooksul on siin
toodetud Ule tuhande filmi, millest vaid 11
uletas 100 OOOQ vaataja piiri. Nende hulgas
ka “Apteeker Melchior”.

Apteeker Melchiori saaga t6i 2022. aastal
Eesti kinodesse kdige rohkem inimesi -
Apteeker Melchiori filmidele osteti kokku
ule 215 000 kinopileti.

“Apteeker Melchior” linastused kokku 14
riigis, sh suurriikides USAs, Jaapanis,
Saksamaal, Indoneesias.

Apteeker Melchiori filmide
kommunikatsioon oli aasta jooksul nahtav
koikjal - alustades klassikalisest meediast
ja digist kuni Melchiori-teemaliste
vanalinna-ekskursioonide, filmiteemaliste
naituste ja mojuisikuturunduseni.

Eristusime, kasutades votteid ja kanaleid,
mida pole filmide kommmunikatsioonis
varem rakendatud.



Eesmargid

Tekitada vaatajates maksimaalne huvi
Apteeker Melchiori filmide vastu.

Olla nahtav koikides sihtrGihmade
jaoks olulistes kanalites.

Tagada, et valdav osa Eestiinimestest
oleks kuulnud Apteeker Melchiori
filmidest.

Eristuda. Luua Apteeker Melchiori
maailm, kasutades ebatraditsioonilisi
votteid ja kanaleid.

Muua minimaalselt 80 OO0, ideaalis
100 000 piletit Ghe filmi kohta.

Viia Apteeker Melchior Eestist valja ja
tutvustada Eestifilmi ka
rahvusvahelistel turgudel.



Situatsioonianaluus

Koroonapiirangud muutsid inimeste filmide vaatamise
harjumusi - kinode vaatajanumbrid pole tanaseni
taastunud pandeemiaeelsele tasemele.

Kommunikatsiooni abil tuli saavutada eesmark ~100 OO0
vaatajat filmi kohta, mida suudab vaid vaike osa Eesti
filmidest. Alates pandeemia algusest polnud see kellelgi
veel dnnestunud.

Eesti filmide kommunikatsiooni on tehtud vaga
professionaalsel tasemel ning see on voitnud ka auhindu -
tahelepanu voitmiseks pidime leidma uusiloovaid ja
eristuvaid lahendusi.

Konkurents vaiksel turul - Uks filmi rahastajatest on ka
meediamaja omanik - valtida tuli olukorda, kus teised
meediagrupid naevad filmi konkurendi ettevétmisena.
Filmi sintrGhm on lai ja meie eesmargiks oli katta kdik
meediakanalid. See eeldas laiapdhjalist personaalset
koostood kdigi kanalitega.




Sihtrihmad

» Kogu Eesti elanikkond - kdik potentsiaalsed kinos
kaijad teismelistest seeniorideni, ajaloodpetajast
filmikriitikuni.

 Nii eesti kui vene keele kdnelejad.

 Eraldisihtisime noori, kelle jaoks pole Eesti filmid
voogedastusplatvormide ajastul esimene valik, kuid
kultuuri edasikandjatena on just nemad olulised.

» Ajaloodpetajad, kelle jaoks Apteeker Melchior on hea
voimalus dpilastele keskaja tutvustamiseks.

* Inglise keelt kdnelevad turistid, kelle jaoks viks
Apteeker Melchiori maailm olla Uks véimalusi Tallinna
ajaloojavanalinnaga tutvumiseks.

« Koostdopartnerid, ajakirjanikud, laiem avalikkus.

* Rahvusvahelised filmilevitajad, festivalikorraldajad ja
voogedastusplatvormid.




Sonumi- ja
kommunikatsioonistrateegia

*  Koostdo erinevate meediakanalitega eksklusiivse sisu
loomiseks, alustades esimesest vottepaevast 2020.
suvel kuni filmide esilinastusteni ja kinolevi toetamiseni
2022. aastal.

* Pidev erilrituste korraldamine, naiteks Apteeker
Melchiorivanalinnaekskursioonid, ajalooloengud,
meediapaevad filmivotetel, taskuhaalingud,
esilinastused erinevates linnades, kostuUminaitus
Narvas, fotonaitus Kiek in de Kokis ja Vao tornlinnuses
ning kdikide tegevuste eel- ning jarelkommunikatsioon.

* Laianahtavuse tagamine digikanalites, sh Instagrami
Melchiori-filter, pidev kommunikatsioon
sotsiaalmeedias ja koostdo mojuisikutega.

* Koolidpilastele ja ajaloodpetajatele ning Eestit
kUlastavatele turistidele suunatud publikuprogramm
koostods Tallinna Linnamuuseumiga,

* Inglise keelne kommunikatsioon erinevatel turgudel,
eesmargiga leida rahvusvaheline levitaja, teha koostood
voogedastusplatvormidega ja tekitada huvi
rahvusvaheliste festivalide korraldajatel.

* Integreeritud turunduskommunikatsioon - kampaania
pohines PR kommmunikatsioonil, mida toetas
reklaamikampaania makstud meedia kanalites.




Unikaalsus ja
eristumine

Tahelepanu saavutamiseks otsisime
pidevalt votteid ja kanaleid, mida pole
filmide kommunikatsioonis varem
kasutatud. Naiteks:

Apteeker Melchiori
vanalinnaekskursioonid

Koostod Raeapteegiga

Naitused Tallinnas Kick in de Kokis,
Narvas ja Vao tornlinnuses

Eristuv mdjuisikuturundus - saatejuhid
taustarollides

Instagrami filter, mida proovis Marko
Reikop ka Ringvaate otse-eetris
Linnamuuseumi publikuprogramm
(noortekonkursid, loengud jm), mis t0i
auhinnaks Muuseumiroti
Filmiteemaline postmark

President ja linnapea esilinastusel



Naitused, ekskursioonid ja eriuritused ule Eesti

Vao tornlinnuses avatakse “Apteeker Melchiori”
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Saated, persoonilood, intervjuud, viktoriinid ja kajastused koikides Uleriigilistes ja

K Kroonika - Delfi

paljudes kohalikes kanalites, alustades kdige suurema vaatajaskonnaga saadetest
AK, Pealtnigija, Hommik Anuga, Ringvaade, Reporter, Ohtu, Seitsmesed, Delfi,
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Apteeker Melchiori filmiviktoriin

Kelle topis rippus Melchiori apteegi laes?
Elmo Niiganen: Narva linnuse hoovist sai filn 0 e © rsen I Rezisso6r EImo NUganen avaldas, mille pdhjal osutus valituks
du om O e filmi "Apteeker Melchior" peaosataitja — TV3



Tulemused

* PR tegevuste reachmaksmata meedias ligi 70 miljonit kontakti

* Sotsiaalmeedia orgaaniline reach 580 000 kontakti, millele lisandusid sajad kasutajate loodud postitused ning pa/d reach
360 000 kontakti.

« Lisaks kontaktid linnatanavatel, Uritustel, kinos, muuseumides, ekskursioonidel, koolitundides jm - eriUritustest vottis osa
tuhandeid inimesi.

» Apteeker Melchiori kinopileti ostis 2022. aastal Gle 215 000 inimese Eestis.
~Apteeker Melchior” oli 2022. a vaadatuim Eesti film. Esimest filmi kais kinos vaatamas 129 00O ja teist 86 OO0 inimest.

(Triloogia kolmas film esilinastus aprillis 2023)

* Eduteistel turgudel:
- esilinastused 14 riigis, 16 filmifestivalil
- Rahvusvaheline levi jatkub koostdos filmilevitajaga Global Screen, lepingud sélmitud Saksa ja TSehhi suurimate
voogedastusplatvormidega, triloogia dulbleeritud saksa ja lati keelde.
- Amazon toodab Apteeker Melchiori fimidest sarja saksakeelsetele turgudele
- Apteeker Melchior on osade turistide jaoks sissejuhatus Tallinna vanalinna ja Eesti ajalukku

* Elisaja Telia voogedastusplatvormidele joudis film 2023. aastal ja on kogunud ka seal juba tle 100 OO0 vaatamise.

Kinolevi 2022 uued filmid
jrk Originaalpealkiri Eestikeelne pealkiri Esilinastus | Vaatajad Kassatulu Paritolumaad Levitaja
1|Minions: The Rise of Gru Kasilased 2 15.07.2022 147 727 924 738,39|US Hea Film
2 |Apteeker Melchior Apteeker Melchior 15.04.2022 129 400 879 585,70 (EE Hea Film
3|Kalev Kalev 23.09.2022 116 467 858 515,57 |EE Hea Film
4|Avatar: The Way of Water Avatar: Vee olemus 16.12.2022 109 844 957 636,70(US Hea Film
5|Apteeker Melchior: Viirastus Apteeker Melchior: Viirastus 19.08.2022 86 096 599 086,68 |EE Hea Film




