
T U L I M U S T 2024:
K A L E V I B R Ä N D I U U E N D U S



P I L D I D  P O E R I I U L I T E L T
E N N E  J A  P Ä R A S T



BRÄNDI  NÄHTAVUS,  T E R V I K P I L T

E N N E  P Ä R A S T



BRÄNDI  NÄHTAVUS,  T E R V I K P I L T E N N E  J A  P Ä R A S T



B R Ä N D I  A R H I T E K T U U R ,  
V Ä Ä R T U S P A K K U M I S E D  

E N N E  J A  P Ä R A S T



BRÄNDI  ARH I TEKTUUR,  VÄÄRTUSPAKKUMISED

ENNE PÄRAST 



P A K E N D I  L O E T A V U S ,  I N F O  
S T R U K T U R E E R I T U S  J A  
B R Ä N D I  V Ä Ä R T U S E D



PAKENDI  LOETAVUS



U U E  T U N N U S L A U S E  V A L I K  
(UURING,  T U L E M U S )



BRÄNDI  TUNNUSLAUSE  VALIK

U u r i n g u  m e t o o d i k a :

Eesmärk oli välja selgitada Kalevi 

tunnuslause meeldivus, arusaadavus ja 

sobivus Kalevi brändile.

Uuring viidi läbi veebiuuringu meetodil 

(Norstat online paneel) ajavahemikus 

11.02.-15.02.2022.

Vastama sobisid kõik 18-55-aastased 

Eesti elanikud.

Kokku vastas 150 vastajat.



BRÄNDI  TUNNUSLAUSE

Uuringu metoodika: val ikus  ol i  2 tunnuslauset: „Tük i ke  head“ ja „Midagi head“





E E L T E A V I T U S K A M P A A N I A



Eelteavitus: Kalevi  pakendid uuenevad

E-poe materjal

Reklaam jaekaupluste  kommir i iu l i tel

Valguskastid



T E A V I T U S K A M P A A N I A





Uuenenud veeb ja sotsiaalmeedia



P O R T F E L L I  N O O R E N D U S  J A  
K A T E G O O R I A  

I N N O V A T S I O O N .
N Ä I D E :  K A L E V  L A E T U D !  

T Ä I D I S E G A  Š O K O L A A D I D



Kalev  Laetud! Eest i  Parim  Toiduaine  t i i tel

LINK: Eesti Parim Toiduaine 2023 (toiduliit.ee)

https://toiduliit.ee/tegevused/parim/eesti-parim-toiduaine-2023


TULEMUSED



B R Ä N D I  T U R U L I I D R I
P O S I T S I O O N K A S V A S  2 0 %  
V Ä I K S E M A  P O R T F E L L I G A
( N I E L S E N  IQ*,  M A I U S T U S T E  T U R U O S A D
I N F O  K O N F I D E N T S I A A L N E )
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