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BRANDI TUNNUSLAUSE VALIK

Siin ja
praegu
Uuringu metoodika:
Ei lilalda A Parimad
magusaga koostisosad
» Eesmark oli valja selgitada Kalevi o v
tunnuslause meeldivus, arusaadavus |a
sobivus Kalevi brandile. Lahtusime
sihtgrupiuuringutest
» Uuring viidi I&bi veebiuuringu meetodil < pinnalejaanud
(Norstat online paneel) ajavahemikus marksonadest Maitsev
11.02-15.02.2022.
» Vastama sobisid koik 18-55-aastased > <

Eesti elanikud.

» Kokku vastas 150 vastajat. RG3mustav
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BRANDI TUNNUSLAUSE

Uuringu metoodika: valikus oli 2 tunnuslauset: ,,TUkike head" ja ,,Midagi head"

Palun vaadake jargmisi maiustustebrandi Kalev voimalikke tunnuslauseid.
Kumb neist tunnuslausetest meeldib Teile rohkem?
% koigist vastajatest, n=150

Mitte kumbki neist; 5%

"Midagi head";
33“«1»

"Tikike head";
62%

Aakx,

Mida Teie arvates Kalev selle tunnuslausega éelda tahab?
% koigist vastajatest, n=150

Tiikk Sokolaadi, tiikike head/ magusat, Kalev pakub tiikikest head - 36%

Igas tukis on midagi head, juba vaike tikk (magusat) on hea/ 19%
pakub piisavalt naudingut E

Hea, maitsev, head maitsed, Kalevi tooted on head, Kalev pakub
X 15%
haid tooteld

Magusaga ei tohiks liialdada, ainult uks tikk korraga . 11%

Muu - 14%
'y B4 -
Ei tea/ ei oska oelda . 9% 7
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Eelteavitus: Kalevi pakendid uuenevad

Valguskastid

E-poe materjal

Reklaam | luste kommiiriiulitel
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PORTFELLI NOORENDUS JA
KATEGOORIA
INNOVATSIOON.
NAIDE: KALEV LAETUD!
TAIDISEGA SOKOLAADID
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Kalev Laetud! Eesti Parim Toiduaine tiitel PARIM

KONDIITRITOODE
2023

LINK: Eesti Parim Toiduaine 2023 (toiduliit.ee)
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https://toiduliit.ee/tegevused/parim/eesti-parim-toiduaine-2023
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BRANDI TURULIIDRI
POSITSIOON KASVAS 20%
VAIKSEMA PORTFELLIGA

(NIELSEN IQ*, MAIUSTUSTE TURUOSAD
INFO KONFIDENTSIAALNE)



Ule 5 aasta on Kalev taas armastatuim briand Eestis!
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Armastatuim kohaliku tootja brand ja

kiiremini kasvav Eesti brand
Gitiadive.




._ >
N e ot
. v ) ;§n
/""u‘.ﬁ"ﬂ‘-‘
l.’l-‘tt!v. :




	Slide 1: TULIMUST 2024: KALEVI BRÄNDIUUENDUS
	Slide 2: PILDID POERIIULITELT ENNE JA PÄRAST
	Slide 3: BRÄNDI NÄHTAVUS, TERVIKPILT  ENNE       PÄRAST
	Slide 4: BRÄNDI NÄHTAVUS, TERVIKPILT ENNE JA PÄRAST    
	Slide 5: BRÄNDI ARHITEKTUUR, VÄÄRTUSPAKKUMISED ENNE JA PÄRAST
	Slide 6: BRÄNDI ARHITEKTUUR, VÄÄRTUSPAKKUMISED    ENNE    PÄRAST 
	Slide 7: PAKENDI LOETAVUS, INFO STRUKTUREERITUS JA BRÄNDI VÄÄRTUSED
	Slide 8: PAKENDI LOETAVUS
	Slide 9: UUE TUNNUSLAUSE VALIK (UURING, TULEMUS)
	Slide 10: BRÄNDI TUNNUSLAUSE VALIK
	Slide 11: BRÄNDI TUNNUSLAUSE
	Slide 12
	Slide 13: EELTEAVITUSKAMPAANIA
	Slide 14: Eelteavitus: Kalevi pakendid uuenevad
	Slide 15: TEAVITUSKAMPAANIA
	Slide 16
	Slide 17: Uuenenud veeb ja sotsiaalmeedia
	Slide 18: PORTFELLI NOORENDUS JA KATEGOORIA INNOVATSIOON. NÄIDE: KALEV LAETUD! TÄIDISEGA ŠOKOLAADID
	Slide 19: Kalev Laetud! Eesti Parim Toiduaine tiitel
	Slide 20: TULEMUSED
	Slide 21: BRÄNDI TURULIIDRI POSITSIOON KASVAS 20% VÄIKSEMA PORTFELLIGA
	Slide 22
	Slide 23

